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Werkblad Marketing les 2 - Product & Prijs 
Opdracht 1

In de lesbrief staan de verschillende doelstellingen van marketing en worden de marketinginstrumenten product en prijs besproken. 

A

Leg uit hoe de marketinginstrumenten product en/of prijs ingezet kunnen worden om de volgende marketingdoelstellingen te realiseren:

De supermarkt wil een bepaalde afzet behalen
.

Antwoord:

De supermarkt wil het marktaandeel vergroten.

Antwoord:

De supermarkt wil een bepaalde winst behalen. 

Antwoord:

De supermarkt wil het imago verbeteren.

Antwoord:

De supermarkt in het filmpje heeft op sommige A-merken een negatieve winstmarge. De ondernemer zegt verder dat de economische situatie in het land (recessie/kredietcrisis) ervoor zorgt dat er meer vraag naar is naar de – voor de klant goedkopere – huismerken.

B

Leg uit waarom de manager er toch voor kiest enkele A-merken in het assortiment op te nemen.

Antwoord:

Opdracht 2

De supermarkt gaat een bepaald product in verschillende fases introduceren, zie tabel.

	Periode
	Prijs
	Verwachte afzet

	1
	€ 16,95
	4.500

	2
	€ 14,95
	7.000

	3
	€ 9,95
	18.000


(1)

Verklaar om welke vorm van prijspolitiek het hier gaat.

Antwoord:

(2)

Bereken de procentuele verandering van de prijs van periode 1 naar periode 2 (formule: nieuw-oud/oud * 100%) 

Antwoord:

(3)

Bereken de procentuele verandering van de verwachte afzet van periode 1 naar periode 2.

Antwoord:

(4)

Leg uit of er in dit geval sprake is van prijselastische of prijsinelastische vraag.

Antwoord:

(5)

Bereken de verandering van de verwachte opbrengsten van periode 1 naar periode 2.

Antwoord:

(6)

Delete in de volgende zin de verkeerde woorden of streep ze door.

Bij een prijsdaling/prijsstijging van een product met een prijselastische/prijsinelastische vraag zal de opbrengst stijgen.

Opdracht 3

Nieuwsbericht:

Albert Heijn en Super de Boer bouwen private label-strategie uit

Bron: Levensmiddelenkrant

A

Noem twee redenen waarom supermarkten zoveel aandacht besteden aan hun huismerken. 

Antwoord:

Een supermarkt heeft verschillende manieren om een product onder de aandacht te brengen, zoals het product in de aanbieding doen.  

B

Ook de supermarkt in de film heeft zo zijn strategieën om de afzet van een bepaald product te vergroten. Noem twee strategieën die in de film te zien zijn.

Antwoord:

C 

Zijn Super de Boer en Albert Heijn ook de fabrikanten van hun eigen huismerken? 

Antwoord:
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